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Bilan positif du voyage
des vignerons au Japon
L'opération de marketing
organisée la semaine
dernière à Tokyo par
l'Office des vins vaudois
(OVV) a séduit les Japonais

C'est à l'initiative de Pierre Keller,
président de l'OVV, que les vigne-
rons vaudois ont pu vanter les qua-
lités du chasselas et présenter la
diversité de la production viticole
vaudoise dans le cadre prestigieux
de l'Hôtel Impérial de Tokyo,
lundi 2 septembre. «Les gens ont
répondu présent et se sont mon-
trés très intéressés par nos vins,
explique le président. Ily aura sans
doute d'excellentes retombées
pour notre marché d'exportation.»

Cette opération de charme a
permis à la délégation vaudoise de
rencontrer des importateurs, des
sommeliers et des journalistes.
Lors de la deuxième soirée, orga-
nisée au Palace de Tokyo, en par-
tenariat avec la société horlogère
Hublot, les vignerons ont même
fait déguster leurs vins à des peo-
ple japonais.

Les participants à ce voyage
ont pu constater sur place que les
Japonais appréciaient les vins vau-
dois pour leur subtilité, très com-

patible avec la cuisine orientale.
«Le chasselas correspond au goût
des gens», a remarqué Patrick
Fonjallaz, vigneron à Epesses, sur-
pris d'avoir reçu des commandes
dès son retour. Il sait qu'avec le
Japon, les choses vont aller lente-
ment, mais que les clients seront
fidèles. Représentant de la maison
Schenk, Alain Leder relève que
ces journées, très bien organisées,
ont permis à chacun de faire des
rencontres constructives. «Nous
aurons probablement l'occasion
d'élargir notre portefeuille au Ja-
pon, où les gens ont un pouvoir
d'achat pour nos produits. C'est
un marché très prometteur.»

Autant l'OVV que les produc-
teurs sont conscients que cette
opération de séduction devra être
suivie d'autres démarches pour
rencontrer l'adhésion des
consommateurs japonais, pour
qui le vin suisse reste très peu
connu. L'Office du tourisme vau-
dois, également présent à Tokyo,
jouera son rôle pour diriger les
visiteurs japonais vers les caves.
Et la célébration, en 2014, des
150 ans de relations diplomati-
ques entre le Japon et la Suisse
sera une nouvelle opportunité de
présenter nos meilleurs crus. Y.M.
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