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¢ PROFIL

Fonction

Vigneron-encaveur, propriétaire

du Clos de la République a Epesses
Formation

Licence en sciences politiques,

a Lausanne

Etat civil

Marié, deux enfants

Age
62 ans

DELICES.

Les vins vaudois
peinent a trouver
la voie pour faire leur
promotion. Palabre
autour d’un verre
de chasselas, avec
I'héritier de la plus
vieille entreprise
vinicole familiale
du pays

Interview: Stéphanie Germanier
Photos: Yvain Genevay
stephanie.germanier@edipresse.ch

ous étes I’héritier
de la plus ancienne entreprise
familiale de toute la Suisse.
Votre maison, qui a été fondée
en 1552, a-t-elle déja été le
témoin de crise comme celle
que traversent aujourd’hui
les vins vaudois?
Les vins vaudois ne sont pas en
crise, ni les vins suisses en géné-
ral.

4 Pourtant tout n’est pas rose
pour les vignerons actuellement. ..
Disons que nous traversons
une période difficile apres une
autre période extrémement fa-
vorable qui a duré plus de tren-
te-cinq ans. Ce n’est pas en-
core D’embellie, mais déja
I’éclaircie. Par le passé, les
vignerons ont connu des situa-
tions bien plus difficiles. A la
fin du XIXe siecle, mon grand-
pere avait, par exemple, fait un
apprentissage de cuisinier, car
son propre pére lui avait dé-
conseillé de continuer dans le
métier de vigneron, dont il pré-
disait la fin.

@ Qu’est-ce qui cloche
aujourd’hui sur le marché

du vin?

Tout le monde a souffert lors-
que les accords avec I’Europe
ont fait disparaitre les barriéres

«Jerévedevoirdes vins
suisses chez Harrods»

L

qui atténuaient les effets de la
concurrence étrangeére. Cela
est allé de pair avec la baisse
de la consommation dans 1’en-
semble des pays producteurs
de vin ces derniers quinze ans.
Mais le marché s’est aussi
transformé de I’intérieur. Avec

Patrick Fonjallaz et son mnblbgué'Guy”Stuby' en plei'ne't'iégust'éltion.'«Lés vins vaudois tiennent la route.»

@ Et c’est grave?

Ce qui est grave, ¢’est que nous
avons mis du temps a nous ren-
dre compte que le marketing
était tout aussi important que le
produit. Rien ne sert de faire le
meilleur vin du monde si on ne
sait pas le vendre.

® «Rien ne sert de faire
le meilleur vin du monde
si on ne sait pas le vendre»

I’apparition puis la disparition
de grands groupes comme
Feldschldsschen, le monde des
revendeurs a beaucoup évolué.
Sans parler de I’émergence des
grandes surfaces. Ainsi la
vente du vin par actions, ou le
parameétre prix l’emporte sur
tous les autres facteurs, notam-
ment sur celui de la qualité et
de Ioriginalité.

4 Il semble que ce soit
particuliérement le cas

des vins vaudois, puisque

leur organe de promotion
vient de traverser pas mal

de turbulences, avec,
notamment, la démission

de son directeur et des coupes
dans son budget...

C’est vrai que les Valaisans, les
Genevois et les Tessinois ont pris

les devants, et cela commence a
porter ses fruits. Nous, Vaudois,
nous n’arrivons pas a imaginer
que nous devons payer pour pro-
mouvoir nos vins. C’est presque
sacrilége que de parler de pro-
motion et d’image dans ce can-
ton, ou le vigneron imagine en-
core son activité aussi vénérable
que celle du médecin et du curé.

@ Pourtant, tous

les producteurs suisses sont
d’accord pour dire qu’il n’y a
pas plus beau et meilleur
terrain pour planter la vigne
que ces coteaux lacustres. Ce
ne doit pas étre si compliqué
de le faire savoir?

Quand on a le meilleur produit,
il faut le faire savoir, et cela a un
prix. Il faut investir et innover
pour se faire connaitre. Nous
savons maintenant que nous ne
pouvons compter que sur nous-
mémes pour vendre nos vins,
mais une promotion collective
est aussi nécessaire et indispen-

sable pour I’avenir de nos co-
teaux. L’inscription de Lavaux

au Patrimoine mondial de
I’Unesco est dans ce sens une
magnifique opération.

@ Qu’est-ce que cela va
changer?

Il'y a eu plus de 170 journalistes
du monde entier qui ont débar-
qué dans Lavaux en septembre
passé. Quelque chose qu’on
n’avait jamais vu et qu’on ne
reverra sans doute jamais. On a
parlé de nous partout dans le
monde, au travers de plus de 600
articles de presse. Beaucoup
d’étrangers ne savaient méme
pas qu’on faisait du vin en
Suisse. M. Parker, éponyme du
fameux guide, est, par exemple,
allé gouter les vins de Croatie
qui sont franchement mauvais,
mais jamais les notres. Ne me
dites pas que, si les vignerons
vaudois se cotisaient, ils ne
pourraient pas lui payer un billet
d’avion pour I’inviter chez nous.

@ C’est un risque a prendre.
Un adjectif ou une ligne
assassine et, hop, c’en est fini
pour les Vaudois, non?

Bien slir que c’est un risque.
Mais nous pouvons avoir con-
fiance dans nos produits. La
qualit¢é a beaucoup progressé
ces derniéres années, depuis
que I'on geére mieux le rende-
ment et les quantités. Il faut oser
car on tient la route.

@ Ce n’est pas pour faire

ma Valaisanne, mais les vins
vaudois souffrent d’une
image un peu vieillotte.

On les imagine encore

de piétre qualité. Pourquoi?
C’est vrai, cette image-la nous
colle a la peau. Mais, encore
une fois, il faut faire découvrir
ou redécouvrir nos produits. Par
exemple, des journalistes gas-
tronomiques américaines sont
venues chez moi pour des dé-
gustations. Elles étaient per-
plexes en golitant le chasselas
tout simplement parce qu’elles
n’en avaient jamais bu aupara-
vant et qu’elles ne savaient pas
qu’en penser. Il faut avoir a
I’esprit qu’on ne boit du chasse-
las que dans nos régions et pas
ailleurs. Or ce vin est beaucoup
moins acide, plus léger et sou-
vent plus subtil qu’un chardon-
nay ou que d’autres cépages
blancs. Outre ses qualités gusta-
tives, le chasselas est bien plus
digeste que la plupart des autres
vins blancs. Faisons-le savoir.

@ C’est un peu paradoxal.
Vous voulez faire redécouvrir
le chasselas a travers

le monde et en Suisse,

et en méme temps
I’organisme vaudois de
promotion a décidé de mettre
un terme au mythique
Concours Jean-Louis
(dégustation de chasselas,
n.d.Lr.) lors du Comptoir
Suisse...

C’est une bonne chose que le
Jean-Louis  disparaisse. 1l
n’était plus un outil de promo-
tion puisque seuls les profes-
sionnels et les connaisseurs se
disputaient ce concours. Il faut
s’ouvrir a de nouveaux consom-
mateurs.
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Quatre
dernieres
questions

4 Aujourd’hui, le métier de
vigneron est tres people. Vous n’en
étes pas un, mais vous fréquentez
de nombreuses personnalités,
politiques par exemple, amatrices
de bons vins...

Ce n’est pas vrai. Au contraire. Avant
certains vignerons recevaient des con-
seillers d’Etat autour de leur table car
ils étaient souvent eux-mémes dépu-
tés. Ce qui est plus rare aujourd’hui.
La profession était beaucoup plus res-
pectée et plus représentée au sein des
institutions autrefois. C’est de moins
en moins le cas. On est souvent consi-
dérés comme des chasseurs de sub-
ventions.

® «Les vignerons
sont considerés
comme

des chasseurs

de subventions»

€ Mais vous étes un notable, non?
Non, je suis un producteur de vin.
Mon métier, ¢’est de vendre un produit
pour lequel j’ai une passion, ce que je
considére comme une chance. Je n’ai
pas de vie mondaine. Pour le reste,
jaime passer mon temps avec mes
enfants.

@ Quelle est la plus belle
reconnaissance que vous ayez
recue?

Sans conteste le label qualité Terravin
pour plusieurs de mes vins. C’est la
reconnaissance de nos efforts.

4 Une reconnaissance vaudoise
donc...

Ce qui me flatte n’est pas tant que ce
soit une reconnaissance vaudoise,
mais plutét la garantie que ce label se
délivre apres une dégustation extréme-
ment professionnelle et rigoureuse. Il
y a peu de concours aussi sérieux dans
le monde du vin. On peut les compter
sur les doigts d’une main. o

Le représentant de la 13e génération
de Fonjallaz veut faire découvrir

le chasselas a I'étranger et le faire
redécouvrir en Suisse.

@ Et peut-on imaginer que
I’avenir des vins vaudois,

et méme suisses, n’est plus

en Suisse alémanique mais

a I’étranger?

Toute la production du pays re-
présente seulement 40% de la

nos vins la ou se consomment
dé¢ja les meilleurs crus du
monde.

4 Ca veut dire ou?
Ca veut dire que je réve de voir
du vin vaudois ou suisse dans les

® «Si les vignerons vaudois
se cotisaient, ils pourraient
payer un billet d’avion

a Robert Parker

pour l'inviter chez nous»

consommation des Suisses.
Autant dire que nous ne produi-
sons pas assez pour viser de
grands marchés étrangers. Par
contre, nous devons oser placer

Gamme de controle de quali

rayons de Harrods a Londres,
chez Hédiard a Paris, dans les
grands restaurants cotés a tra-
vers le monde. Il faut aller pren-
dre notre place 1a ou elle est.

1t

@ Ne serait-ce pas seulement
pour la gloriole, vu qu’il n’y
a pas de marché a grande
échelle?

Non, cela servirait aussi a prou-
ver a la clientele traditionnelle
qui boit nos vins qu’elle a rai-
son de le faire.

@ Treize générations

de Fonjallaz a la téte

de cette maison. Vous
espérez que vos enfants
(Soraya, 10 ans, et
Balthazar, 5 ans) prennent
eux aussi la reléve?

Je ne veux pas leur voler leur
vie. A eux de choisir. Vous
savez, mon pére aurait sou-
haité¢ que je devienne diplo-
mate, alors... Mais, méme si
ma fille Soraya se voit bien
dans la banque apres avoir révé
de chanson, elle est déja une
excellente dégustatrice. o
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¢ Le verre vaudois?

«Je ne I'utilise pas. Il ne permet pas
de déguster et de découvrir le bouquet
d’un vin. Ce verre correspondait

a une période ol I'intervention de
I’lhomme dans I'élevage du vin était
insignifiante. Les verres a pied
permettent de mieux sentir les
aromes. lls correspondent davantage
aux crus d’aujourd’huin» o

Meylan Odile

Bruno Ehrs/Corbis

Di Nolfi Salvatore

¢ La caipirinha?

«La quoi? Je ne connais pas.

Je ne suis pas trés amateur d’alcool
fort et d’eau-de-vie. Par contre,

je bois du vin du monde entier.» ©

¢ Le cigare?

«Je I'ai longtemps fumé, mais j'ai
les bronches délicates et j'ai dii
arréter. Pas question de fumer

dans la cave lors de la vinification
ou des dégustations. Mais un cigare
peut étre appréciable avec certains
vins le soir» ¢
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